


;POR QUE ESTUDIAR UNA
LICENCIATURA EN LINEA?

La educacion en linea esta la oportu-
nidad de organizar los horarios de es-
tudio, factor primordial para quienes
tienen que cumplir con multiples ac-
tividades permitiendo aprovechar la
flexibilidad de decidir si se desea es-
tudiar muy temprano en la manana,
en la noche o durante espacios libres
en el dia.

Estudiar en linea te permite acce-
der a la plataforma, las 24 horas del
dia, los 365 dias del ano, desde tu casa
o el lugar que prefieras.



LICENCIATURAEN

MERCADOTECNIA

OBJETIVO

Formar profesionistas de l|la mercadotecnia
con conocimientos profundos del mercado y
del consumidor que mediante la visualizacion
de oportunidades de negocio, disefen e im-
plementen estrategias de comercializacion de
productos, acordes con las necesidades del
mercado regional, nacional e internacional con
un sentido ético de responsabilidad ambiental
y de compromiso social.

MODELO UNISANT

TRONCO COMUN

FORMACION PARA LA INVESTIGACION | 4 materias + 1 optativa

a elegir

FORMACION PARA LA DOCENCIA | 4 materias + 1 optativa

a elegir

FORMACION LENGUA EXTRANJERA | 4 materias

profesionales

FORMACION PROFESIONALIZANTE ‘ 18 materias + 2 proyectos

OPTATIVAS DE ESPECIALIDAD ‘ 6 Mmaterias a elegir
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TRONCO COMUN

. Introduccidn a la Investigacion, la
Innovacion y los Proyectos Profesionales

. Introduccidn a la Docencia y el Docente
Creativo
. Inglés |

. Metodologia de la Investigacion |

. Planeacion Didactica Argumentada

. Inglés Il

. Infotecnologia e Investigacion Documental

. Estrategias de Ensefanza Aprendizaje

. Inglés Il

. Fundamentos de Mercadotecnia
. Comunicacion

. Matematicas

. Microeconomia

. Fundamentos de Ventas

. Macroeconomia

. Estadistica Inferencial

e Administracion de Ventas

. Mercadotecnia Integral

. Comportamiento del Consumidor

OPTATIVAS DE ESPECIALIDAD ( 6 MATERIAS AELEGIR )

. Principios y Procedimientos Contables
. Sistemas de Costos

. Pensamiento Critico

. Calidad Total

. Estrategia precio producto

e  Taller de Mercadotecnia Creativa

e Taller de Empaques y Embalajes

. Canales de Comercializacion

. Investigacion Cualitativa de Mercados

. Estrategia de Medios Publicitarios

Metodologia de la Investigacion I
Evaluacion del Aprendizaje

Inglés IV

OPTATIVAS DE INVESTIGACION: (1 MATERIA A ELEGIR )
. Comunicacion Cientifica

. Gestion de proyectos de investigacion o innovacion
profesional

OPTATIVAS DE DOCENCIA: (1 MATERIA A ELEGIR)
. Diagndstico y Orientacion Psicopedagodgica

. GCestion Educativa

Planeacion Estratégica y Operativa
Pronostico para la Toma de Decisiones
Investigacion Cuantitativa de Mercados
Proyecto Profesional |

Sistemas de Informacién

Marco Legal de la Mercadotecnia
Mercadotecnia Electrénica
Mercadotecnia Internacional

Proyecto Profesional Il

Promocioén

Estados Financieros

Desarrollo de Nuevos Productos
Simulacién Empresarial
Desarrollo Emprendedor

Etica Profesional




REQUISITOS DE
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DOCUMENTACION REQUERIDA:

Los documentos son escaneados del original

e Llenar solicitud de inscripcién con correo electrénico,
numero telefénico (fijo o celular), acta de nacimiento vigente
y fotografia a color tamano credencial.

e |dentificacion Oficial (INE, pasaporte, cartilla militar).
e Certificado de Bachillerato o equivalente.
e CURP.

e Comprobante de domicilio no mayor a 3 meses de
antigUedad (Teléfono, servicio de cable, luz, etc.).

e Pago deinscripcion.

e Pago de numero de materias a cursar.

MODALIDADES DE
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e Tesina.

e Reporte de trabajo en el campo profesional.

e Curso.

e Estudios de posgrado avanzado.

e Estudios de posgrado transversal.

e Excelencia académica.

e Publicacion de un libro.

e Participar como ponente en eventos internacionales.
e Competencias docentes frente a grupo.

e Participar en un cuerpo académico de investigacion.
e Proyecto, aplicacion y evaluacion de un disefio curricular.
e Profesional adjunto.

e Desarrollo de proyectos innovadores.

e Examen global de conocimientos.




LICENCIATURAS

DURACION DESDE 10 MESES

MATERIAS 40 MATERIAS

FORMAS DE TITULACION 14 FORMAS

CONGRESOS LOCALES 4 CONGRESOS

*Podras reunirte con personas de distintos lugares que comparten tus estudios
profesionales mediante conferencias, intercambiar informacién y discutir sobre
ello. Pregunta por esta modalidad.

BECAS DISPONIBLES:
Pregunta a tu asesor por la disponibilidad de becas.









Mi Universidad.
Mi Espacio.
Mi Tiempo.
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